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- Kiertotaloudesta viestiminen
* Organisaatioille

* Kuluttajille
+ Sosiaalisen median kautta nuorille
Ke | N OJ a * Mielipidevaikuttaminen julkisuudenhenkildiden toimesta

vaikuttaa eri
toimijoihin

* Sateenvarjobrandi

* Tarve brandille, joka pitaa sisallaan erilaisia kiertotalouden aiheita
- Kohtaamispaikka eri toimijoille

* Pitkajanteista tyota, ei projektiluonteinen brandi
* Synnyttaa hankeideoita ja yhteiskehittamista




* Strategian puuttuminen
* Monilta pienilta organisaatioilta puuttuu strategia kokonaan

* Eiole organisaation lapi kulkevaa yhtenaista nakemysta asioista,
joihin panostetaan

O nge I Mid * Yksittaisen yhteydenoton tapahtuessa tyontekijalla vaikeuksia
- - toimia
toimijoiden

* Tarvitaan tuki strategian rakentamiseen

VUOIO-

- Kiertotalousprojektien epaselvat roolitukset

\V/e | kUtU ksessa * Selvat roolit kiertotalousprojektien toimijoille, jotta

yhteydenottaminen onnistuu vaivattomasti eika oteta yhteytta
vaariin henkiloihin.

° Erotetaan, ketka ovat ydinosaajia siina teemassa, josta halutaan
lisaa tietamysta

* Tiedon siiloutuminen ja henkildityminen




* Kuluttajakunnan polarisoituminen
* Toiset panostavat kestaviin ratkaisuihin ja toiset kuluttavat

Te kSt||||t enemman kuin koskaan

' ' - Tekstiilien ylitarjonta
n_]_a rkkl el | la * Useita saman tekstiilimerkin liikkeita pienella alueella
ta”a hetkena * Kuluttajilla usein runsaasti tekstiileja

- Kirpputorien hinnat ovat laskeneet, eika vaatteita saa myydyksi aina
edes alhaisella hinnalla tai jopa ilmaiseksi antamalla eivat kelpaa




